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PROGRAMMA D’ESAME 

Laurea: Comunicazione internazionale e 

pubblicitaria 

Laboratorio:  Leggere e scrivere di politica: analisi 

e sintesi dei linguaggi politici 

Curriculum: Internazionale e pubblicitario 

Anno di corso: III 

Semestre: II 

Docente: Salvatore Cingari 

Anno Accademico 2011-2012 
 
 

CFU: 3 

Carico di lavoro globale: 75 ore 

Ripartizione del carico di lavoro: 38 di studio 

individuale e 37 di lezione frontale 

Lingua di insegnamento: italiano 

 
 

PREREQUISITI 

 

Gli studenti devono possedere una conoscenza di base della storia e del pensiero moderno e 
contemporaneo, oltre che delle istituzioni fondamentali della sociologia, del diritto e dell'economia. 

 
 

OBIETTIVI FORMATIVI 

 

L'obiettivo del corso è fornire agli studenti la capacità di inserire un testo (saggistico, letterario, 
cinematografico, televisivo, giornalistico) in un ordine discorsivo ideologico-politico, anche non esplicito e di 

saper riportare nella scrittura tale comprensione. 
 

 

CONTENUTO DEL CORSO 

 
Il corso sarà caratterizzato dall'analisi di testi in cui possa emergere il vario linguaggio politico 

contemporaneo. La seconda parte del corso si avvarrà dell'apporto di uno studioso che incrocia interessi di 
bio-politica, processi di soggettivazione, analisi e storia dei media e teoria politica. Con lui sarà tentata anche 

la gestione di un sito di recensioni di libri e film. 

 
 

METODI DIDATTICI 

 
Il corso sarà incentrato su lezioni seminariali in cui verranno affrontati insieme testi di diverso tipo, al fine di 

enuclearne il senso “politico” e maturare adeguati strumenti di scrittura per saperne discutere pubblicamente. 

 
 

TIPO DI ESAME 

 
L'esame verterà su una prova scritta. 

 

 

TESTI DI RIFERIMENTO 

 

I testi verranno forniti nel corso delle lezioni. 
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TESTI DI CONSULTAZIONE E APPROFONDIMENTO 

 

I testi verranno forniti nel corso delle lezioni. 

 
 

ALTRE INFORMAZIONI 

 

Per il ricevimento studenti consultare le pagine dedicate del sito di Ateneo. 
 

 

 


